
附件

关于分众传媒信息技术股份有限公司收购

成都新潮传媒集团股份有限公司股权案的

附加限制性条件承诺方案

根据《中华人民共和国反垄断法》《经营者集中审查规定》以及其他相关法规和规定，分众传媒信息技术股份有限公司（以下简称分众传媒）与成都新潮传媒集团股份有限公司（以下简称新潮传媒，与分众传媒合称交易双方）就分众传媒收购新潮传媒股权案（以下称本次交易）谨在此向国家市场监督管理总局（以下简称市场监管总局）提交以下限制性条件承诺方案（以下简称承诺方案）。

第一部分 定义

就本承诺方案而言，以下术语定义如下：

分众传媒：指分众传媒信息技术股份有限公司，一家在中国广东省注册成立并变更注册地址到上海市的公司（注册地址为：上海市长宁区江苏路369号27楼H座）。

新潮传媒：指成都新潮传媒集团股份有限公司，一家在中国四川省注册成立的公司（注册地址为：中国（四川）自由贸易试验区成都高新区锦晖西一街99号1栋2单元15层1505号）。

集中后实体：指本次交易完成后的分众传媒及其有控制权的所有主体，包括在本次交易完成后承继分众传媒和新潮传媒权利义务的任何法人实体。
电梯媒体广告服务：指交易双方目前在中国境内所提供的以电梯为载体，仅向乘坐电梯的人群展示广告信息的户外广告媒体服务，包括通过电梯框架海报、电梯智能屏和电梯LCD联播屏等提供的服务。

城市实际成交价：指在特定统计期间内，对应不同电梯媒体广告服务类型，全部客户在单一城市所购买的该类型总成交价除以同期该城市相应类型广告的购买总数量。
客户：指直接向交易双方或集中后实体购买其在中国境内的电梯媒体广告服务的公司。
现有客户合同：截至生效日，由交易双方中的任一方和/或集中后实体与客户之间签订的，涉及购买中国境内电梯媒体资源广告发布、投放服务的对应有效商业书面合同及其补充协议。

本承诺方案所称的独家条款：指交易双方和集中后实体或其关联方、代理人通过财产性、非财产性利益或者其他交易条件、激励或惩罚措施，以口头、书面等方式与电梯媒体点位资源持有方达成的直接或间接约定点位资源持有方在协议有效期内就特定电梯媒体点位及特定媒体形态，不得与交易双方和集中后实体以外的其他电梯媒体广告服务商就相同点位及相同媒体形态开展合作的，具有独家、变相独家或同等限定交易效果的全部合作约定条款。

监督受托人：指符合《经营者集中审查规定》第四十四条的规定，由交易双方和集中后实体委托并经市场监管总局评估确定，负责监督限制性条件的实施并向市场监管总局报告的自然人、法人或其他组织。

决定：指市场监管总局附加限制性条件批准本次交易的决定。

交割日：指分众传媒在2025年签订的《发行股份及支付现金购买资产协议》中约定的各项交割前提条件全部满足或被书面豁免的前提下，标的资产过户至分众传媒名下的市场监督管理部门变更登记备案完成之日。
生效日：指市场监管总局公告决定之日。

第二部分 限制性条件内容

自生效日起，在限制性条件有效期内，交易双方和集中后实体应遵守以下限制性条件：

一、交易双方和集中后实体应当继续履行现有客户合同及其所有商业条款，除非客户因自身原因实质违反合同或客户自行决定终止或要求修改现有客户合同。

二、继续保持对客户的服务水平，包括但不限于：整体性维护标准、画面质量、数据反馈机制等方面不低于本次交易前所提供的服务水平。

三、交易双方和集中后实体承诺，在本次交易交割完成后，没有正当理由，集中后实体各城市的年度实际成交价不得超过生效日前二十四（24）个月的分众传媒和新潮传媒各自的对应城市实际成交价。

但交易双方和集中后实体可以根据相关通货膨胀（以适当的生产者价格指数衡量）的变化，对各城市的年度实际成交价进行合理的相应调整。
四、交易双方和集中后实体应当以公平、合理、无歧视的原则继续提供电梯媒体广告服务，没有正当理由，不得拒绝向客户提供电梯媒体广告服务、不得以搭售或附加不合理交易条件等方式限制客户的自由选择权。

五、交易双方和集中后实体承诺：1. 本次交易交割完成后，集中后实体将放弃与物业公司等电梯媒体点位资源持有方已订立、生效的独家条款产生的全部相关权利。2. 本次交易交割完成后，集中后实体与电梯媒体点位资源持有方新签或续签点位时，不得达成独家条款和自动续约条款。

六、交易双方和集中后实体承诺：自本次交易交割日起，集中后实体应进一步完善反垄断合规制度，建立健全反垄断合规管理体系，定期开展反垄断合规培训。

第三部分 定期报告

一、自生效日起，交易双方和集中后实体应每年向市场监管总局报告上述限制性条件的履行情况，直至上述各项限制性条件终止。

二、为履行上述限制性条件，交易双方和集中后实体应制定履行方案并提交市场监管总局审查，并在市场监管总局批准后执行。

第四部分 其他事项

一、交易双方和集中后实体将委托监督受托人，监督受托人应根据《经营者集中审查规定》监督交易双方和集中后实体履行上述限制性条件。

二、市场监管总局有权自行或通过监督受托人监督检查交易双方和集中后实体履行上述限制性条件的情况。如违反任何限制性条件，市场监管总局可根据《中华人民共和国反垄断法》的相关规定作出决定，交易双方和集中后实体应承担相应的法律责任。

三、所有限制性条件自生效日起五（5）年内有效，交易双方和集中后实体在期限届满后可以向市场监管总局申请解除限制性条件。未经市场监管总局批准解除，交易双方和集中后实体应继续履行本承诺方案的限制性条件。

四、自生效日起，如果相关市场的竞争状况发生重大变化，或交易双方和集中后实体发生重大变化时，可以向市场监管总局申请变更或解除限制性条件。

五、如果本次交易因任何原因未完成交割，则上述限制性条件对交易双方自始不具有法律约束力。

第五部分 效力

上述限制性条件自生效日起生效。
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